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LA ACTIVIDAD
RODUCTIVA
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DEMOCRACIA



nostrum
Fan's Club




REVOLUCION EN TRES MESES

+ 300% produccion
+ 200 % num. clientes

+ 40% facturacion



UN ANO MAS TARDE

+ 600% produccion
+ 100 % facturacion

+ 35 aperturas




MODELO DE NEGOCIO

EL CAMINO DE LOS PRODUCTOS | DESDE LA PRODUCCION ALAS VENTAS

[ NEVERAS

/] . Seenvian os pedidos desce el ERP | i
/ (Portal informatico) de cada Tienda a la Central de Produccidn y Logistica. | €500 :j.i«'

_____

— wGis"cA . PRoDUCCION
| CAJAS
— PRODUCCION @ (®)—(T) — Aausoz
~ | CENTRAL Matems Zona de Cocinas Enva_sado Plclungo DEGUSTACION
| HMR Primas Preparacion  Jonadefrtos  Atmdsfera Pasteurizar . | For
Conservacion Cantidad ~ Zona de coccion modificada | § samedor con

I a diferentes °C  para los platos y etiquetado ('_5-) l nnd

7~ Llegan los alimentos frescos, Se transportan los pedidos

(-2«-) que se han pedido a Logistica. a las Tiendas que lo pidieron — < %




(o)
(4 Tendencias de mercado
3 nivel naGional e internacional.
| LA COCINA COMO HOBBY

ALIMENTACION ¥ -
Y RESTAURACION R &>

El sector de la alimentacion y la restauracion
confirma su caracter anti ciclico en el actual ® L alimentacion Como factor clave para estar Sano.
entorno econémico, con una estimacion de ® Aumento de 08 productos elaborados Sin proceso
crecimiento en la inversion en los proximos i industrial, eCologicos y de proximidad.

Coste razonable del producto.

5-10 anos de doble digito.




LA RELACION DEL FAST-FOOD CON SUS CLIENTES

indice de retencion (Q1 2015)
Promedio

del Fast-Food

TILLT

Base clientes de cada ensefia. Escala 13 10

RANKING DE SATISFACCION POR TIPOS: FAST-FOOD

eQ Global. Benchmarking ensenas Promedio sector
Fast-Food

Base: 96 949 92 82 58 g8 58 g5 107

Fuente: Nielsen Estudio de satisfaccion y retencion restauracion organizada Q1 2015
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http://nostrum.eu/vialaietana.html




j‘ '~)0V¢a"
. . ,”’Xi‘

\ \\\ \\% o N
/,.4\ W ey ¥
5 ‘»‘z %} \Xﬂ?\«% £ g/</.; 8-.Y DO

e "d"?r‘ “ 11T

_ K ” R A | \

" q a P4 0’{ |~'5. ’ "\) é. ,)’\‘- N
D (7 A AR
o - o ’t,;»‘i‘ww“ o5
Ao év/mu«: }"‘Wv\ IRG
W

MUCHAS GRACIAS
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The “Home Meal Replacemen



